projekt Burmisirza Miasia Nowy Targ

Uchwala Nr ....occveenenn /2021
RADY MIASTA NOWY TARG
ZAnia coievivaiernonnns 2021 r.,

w sprawie:  zmiany Uchwaly Nr XVI/166/2019 Rady Miasta Nowy Targ z dma 27 grudnia
2019 roku w sprawie zasad 1 warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Miasta
Nowy Targ.

Drziatajac na podstawie art. 18. ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz.U. z 2020 r. poz. 713 z poézn. zm.) oraz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca
2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz.U. z 2021 r. poz. 741 z pdzn.
zm.) Rada Miasta Nowy Targ uchwala co nastepuje:

§1
Uchwala si¢ zmiang Uchwaty Nir XV1/166/2019 Rady Miasta Nowy Targ z dnia 27 grudnia
2019 roku w sprawie zasad 1 warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Miasta Nowy Targ, zwanej
dalej uchwatg, po uprzednim:

- rozstrzygnieciu o sposobie rozpatrzenia uwag zgloszonych do projektu zmiany powyzszej
uchwatly.

§2
1. Zmiana uchwaly wymienionej w § 1, sktada si¢ z tekstu zmiany uchwaly stanowiacego
tre$¢ niniejszej Uchwaly oraz zalgcznika graficznego Nr | stanowigcego rysunek zmiany
Uchwaty w skali 1:16000 — Strefy krajobrazowe Miasta Nowy Targ.

2. Pozostale zalgczniki do Uchwaly stanowia:
1) Zalacznik Nr 2 — rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych uwag
zgtoszonych do projektu zmiany powyzszej Uchwaly.

§3

Zmienia si¢ tekst ustalen uchwaly, w sposob nastepujacy:

1. W Rozdziale 1 — Przepisy ogdlne, w § 4:

1) wprowadza si¢ w ust. 1 pkt 9 o nastepujacym brzmieniu:
W9 powierzchni reldamowej - nalezy przez to rozumiec pole powierzchni tablicy
reklamowej lub wrzgdzenia rellamowego stuzgee ekspozyeyi rekiamy.”;

2. W Rozdziale 2 — Warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, w §6:
1) wpkt 1 lit. a tiret pierwsze otrzymuje brzmienie:

.- nad drogami publicznymi | placami z wylgczeniem tablic reklamowych i wrzgdzen
reklamowych wymienionych w pki, 3 lit. e, ”
2) wpkt1lit. a tiret drugie otrzymuje brzmienie:



.~ na ogrodzeniach i balustradach z wylgczeniem tablic reklamowych [ wrzgdzen

refdamowych wymienionvch pkt. 3 1it. 7

3)

4)

3)

6)

7)

8)

9

2)

3)

1)

2)

3)

w pkt 3 lit. a tiret pierwsze otrzymuje brzmienie:

., - sytuowanie nie wigcef niz jednej tablicy reklamowej,

skresla sig w pkt 3 lit. a tiret trzecie o brzmieniu:

., - calkowita powierzchnia ekspozycyi reklam nie moze przekroczy¢ 4,3 2mr,
w pkt 3 lit. b tiret pierwsze otrzymuje brzmienie:

.- Sytuowanie na budynku nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej o powierzchni
reklamowe] wiekszej niz okreslona w zapisach szczegotowych winiejszej uchwaly lecz nie
wiekszej niz 62 n’ w obrebie elewacji”,

w pkt 3 lit. ¢ otrzymuje brzmienie:

., C) sytuowanie miefskich tablic reklamowych | miejskich shipow ogloszeniowych
w pasach drég publicznych i na terenach bedqcych wlasnoscig lub w posiadaniv Gminy
Miasio Nowy Targ,”

skresla sig¢ w pkt 3 lit. d 0 brzmieniu:

. d) sytuowanie murali zawierajqeych tresci i wartosci takie jak: artystyczne, popularno-
naukowe, historyczne, edukacyjne, bedgcych wielkoformatowq grafikg Scienng wykonang
na elewacyi budynku, ”

w pkt 3 lit. e otrzymuje brzmienie: :

., €) sytuowanie tablic reflamowych i urzqdzen reklamowych o powierzchni reldamowey
nie przekraczajgeej 25 m?, stuzqgeych reklamie imprez bgdz wydarzen jako tymezasowych
instalowanych na okres nie diuzszy niz 30 dni przed ich rozpoczeciem i do 7 dni po ich
zakonczeniu, "

w pkt 3 lit. f otrzymuje brzmienie;

W) sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych wyborczych, o powierzchni
reklamowej nie przekraczajgcej 12 w', zawierajqcych tresci promujgee kandydatow
w wyborach powszechnych wylgeznie na czas trwania kampanii wyborczej, wybordow i do
30 dni po ich zakovczeniu.”

1

W Rozdziale 2 — Warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, w §9:

w ust. 1 pkt 1 lit. a otrzymuje brzmienie:

. @) sytuowania tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych o powierzchni reklamowef
przekraczajgeej 18 m’, z wylgezeniem tablic reklamowych wymienionvch w § 6 pki 3 lif.
b,”

w ust. 1 pkt 1 lit. b otrzymuje brzmienie:

., b) sytuowania totemow reklamowych o powierzchni reklamowej przekraczajgeej 1.m?’,’
w ust. 1 pkt 2 lit. d otrzymuje brzmienie:

. d) sytuowanie wrzgdzen reklamowych w formie totemut reklamowego na nastepujgeych
warunkach:

- powierzchnia reklamowa do 1 i,

- maksymalna wysokosé: 8 m,

- maksymalna szerokos¢ 1,2 m.”

il

W Rozdziale 3 — Warunki sytuowania szyldow, w §10:

w pkt 1 lit. d otizymuje brzmienie:

WA dla szyldéow prostopadtych do elewacji svtuowania szyldéw na wysokosci ponizej 2,5
m od poziomu terenu i odlegloSci wiekszej niz 0.8 m od Sciany elewacji do kranca
wysiegnika i powierzchni reklamowej przekraczajqeej 1 m?’,”

w pkt 3 lit. b tiret drugie otrzymuje brzmienie:

.- sytuowanie na elewacji budynku szyldéw o powierzchni reklamowej do 6,5 m'
z zasirzezeniem liret rzecie,”

w pkt 3 lit. d ofrzymuje brzmienie:




4)

1)

2)

3)

b
2)

3)

1)

2)

8.
1)

Wd) sytuowanie  szyldow w  formie naszybowej o powierzchni  rekiamowe  nie
przekraczajgeej 23% powierzchni szklenia,”

w pkt 3 lit. ¢ otrzymuje brzmienie:

e} dla lokali gastronomicznych oraz ogrodkow gastronomicziveh zlokalizowanych
w przestyzeniach publicznych jedno dodatkowe wrzgdzenie reklamowe majgce jedng
z wymienionych form:

- stojaka reklamowego o maksymalnych wymiarach gabloty lub pulpitu 50 x 45 cim oraz
wysokosci stojaka do 120 cm,

- gabloty ekspozycyjnej umieszczonej plasko na elewacii o maksymalnych wymiarach 40 x
60 cmigr 12 cm

W Rozdziale 3 — Warunki sytuowania szyldow, w §11:

w pkt 1 lit. a tiret czwarte otrzymuje brzmienie:
W= 0 powierzchni reldlamowej wigkszej niz 0.5 m’ lub wysokosci wiekszej niz 0,5m
w przypadhu tablic i 0,7m w przypadku liter bez tla montowanych bgdz malowanych na
elewacyi,”

w pkt 2 lit. a otrzymuje brzmienie:

. @) sytwowania szyldow w linii parteru plasko na elewacji, na ktérej nie znajduje sig
glowne zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktérym prowadzona jest dzialalnos$é na
nastepujgeych zasadach:

- powierzchnia reklamowa jednego modulu nie przekraczajgea 0,2 n?’,

- lgczna powierzehnia reklamowa szyldéw na elewacji do 4 w’;”
w pkt 3 lit. a tiret drugie otrzymuje brzmienie:

,, - tablicy na ogrodzeniu o powierzchni reklamowej do 0,2 m’.’

»

W Rozdziale 3 — Warunki sytuowania szyldow, w §12:

wust. 1 pkt 1 lit. a tiret pierwsze otrzymuje brzmienie:
.~ 0 powierzchni reklamowej wiekszej niz 3 m’,”
wust. I pkt 3 lit. a tiret drugie otrzymuje brzmienie;

.. - lablicy na ogrodzeniu o powierzchni reklamowef do 0,2 m’,”
w ust. | pkt 3 lit. b tiret drugie otrzymuje brzmienie:

.- tablicy na ogrodzeniu o powierzchni reklamowej do 0,2 m?,’

il

W Rozdziale 3 — Warunki sytuowania szyldow, w §13;

w pkt 1 1it, a otrzymuje brzmienie:
. @) sytwowania szylddw o powierzchni rellamowej przekraczajgeej 3m’ lub wysokosci
wiekszej niz Im dla szyldow plaszczyznowyvch sytuowanych na elewacji budynkow,
z zastrzezeniem $10 pkt 3.7

w pkt 3 lit. ¢ otrzymuje brzmienie:

.¢) dla budynkow nie przylegajgcych do  ciggow  komunikacyinych  sytuowanie
dodatkowego szyldu w formie.

- pylonu o wysokosci do 8m, szerokosci do 2,5m i grubosci do ,7m,

- tablicy o powierzchni reklamowej do 6,5 i wysokosci do 8m od poziomu terenu,

- tolemu o szerokosci do 2,5m i wysokosci: do 16m - dla budynkéw o powierzchni
uzytkowej wiekszej niz 2000m*, do S8m - dla pozostalych budynkéw, powierzchnia
reklamowa szyldu do 1,5 w?,

- tablicy na ogrodzeniu 0 powierzchni reklamowej do 0,35 n;

2

W Rozdziale 4 — Warunki sytuowania obiektdw matej architekiury oraz ogrodzen, w §15:

ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:




1)

2)

3)

»2) zakaz sytuowania ogrodzen trwale zwigzane z gruniem w terenach przeznaczonych w
planach miejscowych na cele rolnicze i lesne — zwyjgikiem ogrodzenr zwigzanych
z zabudowq zagrodowg, innymi obiektami sluzgcymi produkcji rolniczej, lesnej lub
zwigzanej z wypasem,;”’

W Rozdziale 5 — Przepisy konicowe, w §16:

ust. 2 otrzymuje brzmienie:

. 2. Utrzymuje si¢ istniejgce w dniu wej$cia w Zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia, za
wyjgtkiem ogrodzen, o kiérych mowa w:

- 815 ust. I pkt 1 zlokalizowanych na terenach dostepnych publicznie,

- 915 usi. I pkt 2,

- 15 ust. 1 pkt 4,

ktore nalezy dostosowaé do zawartych w uchwale zasad i warunkéw, w terminie
18 miesiecy od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.”

w ust. 4 wykresla sie zwrot ,,obiektéw matej architektury” w zwigzku z czym pierwsze
zdanie ust. 4 otrzymuje brzmienie:

w4. OkreSla si¢ nastepujgce warunki dostosowania istniejgcych tablic reklamowych
i urzqdzen reklamowych oraz ogrodzen do zakazéw, zasad i warunkéw okreslonych w
uchwale:”

wprowadza si¢ w ust. 4 pkt 4 o nastepujgcym brzmieniu:

»4) ogrodzenia trwale zwigzane z gruniem w {lerenach przeznaczonych w planach
miejscowych na cele rolnicze i leSne - z wyjgikiem ogrodzen zwigzanych z zabudowg
zagrodowq, innymi obiektami sluzgcymi produkcji rolniczej, lesnej Iub zwigzanej
z wypasem winny zostaé usunigte lub wymienione w taki sposob, aby byly zgodne z
zapisami uchwaly., ”

§4

Wykonanie Uchwaly powierza sie Burmistrzowi Miasta Nowy Targ.

§5

Uchwala wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Matopolskiego.

Opracowal: ,,/f,), A /\,1 u Sz

Akceptowat: NA

Zatwierdzil:
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UZASADNIENIE

W dniu 27 grudnia 2019r. Rada Miasta Nowy Targ podjeta uchwate Nr Nr XVI/166/2019
w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
turzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie Miasta Nowy Targ tzw. ,,uchwale
reklamowg”.
Koniecznos¢ zmiany uchwaly reklamowej wynika z postulatow Matopolskiego Urzedu
Wojewddzkiego w Krakowie w tej sprawie i dotycza niespdjnosdci zapiséw i stosowania
w przyjetych w uchwale poje¢ nieostrych i niejednoznacznych (takich jak ,,powierzchnia
nos$nika”, ,powierzchnia ekspozycji”, ,calkowita powierzchnia ekspozycji reklam”,
,» powierzchnia dwustronnej ekspozycji nosnika” czy ,,powierzchnia jednostronna ekspozycji
szyldu™) co budzi¢ moze walpliwosci interpretacyjne.
Proponowana zmiana uchwaly ma na celu jedynie ujednolicenie stosowanego nazewnictwa,
doprecyzowanie zapisow dotyczacych ogloszeih wyborczych 1 terminu dostosowania

istniejacych ogrodzen do zapisow uchwaly. Merytoryczne ustalenia w zakresie tablic

iurzadzen reklamowych oraz szyldow. a takze korekta granic stref krajobrazowych nie sa

przedmiotem zmiany.

Projekt uchwaty uzyskat wymagane prawem opinie i uzgodnienia, w tym uzgodnienie
Wojewodzkiego Malopolskiego Konserwatora Zabytkow w Krakowie z dnia 19.01.2021r.

W dniach 04.02.2021r. - 26.02.2021r. powyzszy projekt uchwaly, zgodnie z obowigzujacy
procedurg, zostal wylozony do wgladu publicznego. Do wylozonego projektu uchwaly
wplyneta 1 uwaga, ktdra nie zostata uwzgledniona przez Burmistrza Miasta. Rozstrzygniecie
uwagi stanowi zalgcznik do nr 2 do projektu uchwatly.

Proponowana zmiana uchwaly pozwoli skuteczniej zadbaé o krajobraz Nowego Targu bez
ingerencji w wypracowany ponad rok temu kompromis znajdujacy odzwierciedlenie

w przepisach obowiazujacej ,,uchwaty reklamowej”




